Edicao América Latina: Viaje Parana apresenta
atrativos estaduais a agentes de viagens
paraguaios
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A capacitacdo aconteceu durante o “Meeting Esto Es Parana - Edicdo América
Latina”, em Assuncdo, no Paraguai. Esse é o 6° evento da edicdo América Latina,
que neste ano ja passou por Buenos Aires, Cérdoba e Rosario (todas na
Argentina), Montevidéu (Uruguai) e Lima (Peru).

Belezas que encantam, atrativos singulares e proximidade estratégica sao alguns
dos principais potenciais do turismo estadual que o Viaje Parand apresentou a 67
agentes de viagens e profissionais estrangeiros. A nova capacitacao aconteceu
na noite de quarta-feira (14), durante o “Meeting Esto Es Parana - Edicao
Ameérica Latina”, em Assuncdo, no Paraguai.

Aos participantes, foram apresentados locais turisticos consolidados no mercado,
junto de outros atrativos e experiéncias Unicas que os visitantes podem se
encantar durante um roteiro pelo Paranda. O trade paraguaio também recebeu
materiais sobre produtos turisticos, uma forma de conhecerem melhor o Estado -
pensando em futuras vendas aos seus clientes.

O Paraguai € um mercado importante e fundamental na estratégia de promocao
paranaense, dado a proximidade com o Estado e com seus importantes
destinos - como Foz do Iguacu, a Terra das Cataratas, que faz fronteira com o
pais sul-americano. Os paraguaios representam parte consideravel da chegada
de turistas estrangeiros no Parand, somando quase 290 mil pessoas apenas
neste ano, de janeiro a agosto.

“Promovemos esses eventos para ampliar o contato com profissionais do turismo
no Brasil e Exterior desde 2024, o que tem gerado resultados visiveis ao nosso
setor, porque o Parand hoje é uma tendéncia de venda nas agéncias e tendéncia
de consumo entre os turistas”, disse Irapuan Cortes, diretor-presidente do Viaje
Parana.



A programacao organizada pelo Viaje Parana mira a aproximacao com diferentes
mercados estratégicos e com potencial de emissao de turistas ao Estado. Esse é
0 62 evento da edicao América Latina, que neste ano ja passou por Buenos Aires,
Cérdoba e Rosario (todas na Argentina), Montevidéu (Uruguai) e Lima (Peru).
Ainda em 2026, também aconteceram acoes voltadas ao mercado europeu, com
meetings em Porto e Lisboa (ambas em Portugal) e Madri (Espanha).

“Quando falamos de recepcao internacional, por exemplo, o Estado como um
todo ganha, porque mais turistas estrangeiros visitando nossos municipios
acarreta em mais empregos a populacao e mais dinheiro circulando em nossa
economia”, acrescentou Cortes.

Somando as grandes convengodes, famtours e diferentes eventos ao redor do
Brasil e no Exterior, ja sdo mais de 36,3 mil agentes de viagens, profissionais,
empresarios e lideres capacitados desde o inicio das atividades do Viaje Parana,
em 2024. Apenas neste ano, ja sao mais de 14,6 mil brasileiros e estrangeiros
gue se encantaram com os atrativos e destinos paranaenses.

OPORTUNIDADE AO EMPRESARIO - Além da apresentacio e capacitacdo, o
Viaje Parana levou ao evento 12 coexpositores do turismo, uma forma de
promover o contato dos agentes e profissionais paraguaios com as empresas e
prestadores de servicos no Estado, fomentando negécios a iniciativa privada e
trazendo resultados ao setor paranaense.

“0Os meetings promovem a integracao entre o comercial, investidores e o
destino, algo essencial para nds enquanto rede de hotéis”, disse Isabela Scappini
Fagundes, da rede S) hotéis. “Quando o Estado estda em destaque perante o
trade, a iniciativa privada envolvida no setor também se beneficia. Ja
participamos outras vezes dessas acoes e é sempre muito produtivo, porque
conseguimos mostrar a nossa empresa e o que temos de melhor para oferecer”.

AGENDA DIPLOMATICA - Nesta quinta-feira (15), a comitiva do Viaje Parané e
coexpositores paranaenses participam de um encontro com o embaixador do
Brasil no Paraguai, José Antonio Marcondes, no Centro Cultural da Embaixada,
em Assuncao. O diplomata também acompanhou a programacao do Meeting Esto
Es Parana na noite da Ultima quarta.

“A venda do turismo paranaense no Paraguai, um estado fronteirico, tem que ser
estimulado, porque é um destino que encapsula diversos produtos e atrativos
relevantes no Brasil. O Parana tem praias, tem natureza, tem as Cataratas, o
trem da Serra do Mar e tem uma populacao com grande variedade cultural”,



afirmou.



